Curso: “Candidatos pela Sustentabilidade”




Comunicacao: Bem Vindo a Era Digital!

1. Divércio entre Sociedade e Politica;

2. As Novas Formas de Comunicacao Provocam
Mudancas — Debates estao nas Redes Sociais;

3. Desintermediacao das Relacoes Politicas — Participacao
Instantanea as idéias se disseminam por contagio;

* Redes Horizontais — capacidade que cada pessoa tem de
organizar suas proprias redes, interagir, interesses, valores
gue nao estao nos sistemas corporativos de Poder.

« Ampliou-se o espaco de Comunicacao Conflitiva.
Autonomia Comunicativa — Indignacao — Espaco Urbano
— Mobiliza — Mudam as mentalidades das Pessoas.

e Crise das ldentidades — Era das Multiplas identidades
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50 milhdes de usuarios em:

38 anos

14 anos

facebook ¥ I
Fan Pages

( 000100 milhoes em 9 IIIE‘G’)

Revolucao tda Comunicacao
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« Tempos Velozes: tudo é fast — fast-food, drive-thru, lava-rapido —
\océ levaria seu carro em um lava-lerdo?

Mudou a ideia de Geracédo — antes pais e filhos (25 anos), agora
um de 27 considera um de 29 ultrapassado, ndo cortam cabelo do
mesmo jeito, nem a mesma musica, nem roupa.

Antigamente para os Romanos, hoje para uma década.

Futebol: 70 — um jogador corria por partida, 6 Km, hoje 13 Km
(mesmo campo e mesmo tempo), mudou a velocidade do jogo, o
ritmo a estratéegia.

O mesmo esta acontecendo com a Politica, mudou a estratégia, e
tem gente que acha que da para fazer do mesmo jeito que fazia
antes.

Agora, existe a opinido publica virtual, que € muito influenciada
pelo que circula na internet.
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| — Elaboracéo do conceito, imagem e mensagem nas Redes
« Estabelecer o eixo central do posicionamento digital ou seja qual a imagem
gue VOceé passara aos internautas e qual sera sua forma de atuacao na web;

Exemplo: Cinco Eixos:

1.
2.

3.

Boa Gestao e Eficiéncia Administrativa;

Continuidade de uma Administracdo com muitas realizactes, bem
sucedida e com imensa aprovacéao popular;

Humana, um Personagem Novo na politica que deseja cuidar das
pessoas, Um bom governo e aguele que aloca os recursos para melhorar a
gualidade de vida dos municipes;

Um olhar para o futuro, as novas praticas de administracao, Cidades
Sustentaveis, Cidades Inteligentes, Cidades Criativas, Cidades Inclusivas
e Mobilidade Urbana,;

Abertura ao dialogo usar as redes e as rodas de conversa para ouvir
sugestoes, reclamacoes das pessoas.
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Il — Construir, Organizar e Estruturar uma Coordenacao Digital.

* Na rede € melhor um pequeno time organizado do que um grande time desorganizado, em uma

equipe bésica cinco fungdes sao prioritarias e a presenca de voluntarios ¢ fundamental:

Gestor de Redes Sociais - Gestor de Conteudo - Precursoria Digital — Fotografo Redator e Gestor de
Agenda

Um lider ajuda as pessoas a fazerem as travessias rumo ao futuro, ele inspira, anima as pessoas a se

sentirem bem e integradas a obra.

Cinco Competéncias essenciais:

1.  Abrir a Mente, atendo ao que muda e disposto a aprender — Mente humana € como para-quedas, s6
funciona aberta.

2. Elevar a Equipe: O liderado percebe claramente quando vocé é capaz de, ao crescer, leva-lo junto.

3. Recrear o Espirito: As pessoas devem se sentir bem e ter alegriga onde estdo. Seriedade néo é
sinbnimo de tristeza. Tristeza € sinbnimo de problema.

4, Inovar a Obra: Liderar pressupde capacidade de se reinventar, de buscar novos métodos e solugdes.

S Empreender o Futuro: ndo nascemos prontos, também ndo somos inéditos, mas tampouco somos
uma ilha — crescer coletivamente. Homens sdo anjos com uma sé asa. Para voar, precisa grudar no
outro. — Luciano de Crescenzo.
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Estruturar a Linha de Postagens

Producéo de Conteudo Proprio

Olhar pessoal de fatos e noticias da cidade

Falar de acoes de sucesso - Coisas que deram certo!
Postagens de Ideias para o futuro da cidade
Compartilhar acontecimentos da rede

Produzir Conteudo atualizado e personalizado

Nao fazer autopromocao

Criar um espaco coletivo e Colaborativo — Trocas.

e U L S A
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Facehook TV

llustrar os temas atraves de utilizacédo de ferramentas multimidia (Youtube — Fotos)
Criacao de grade de contetudo baseado em indicadores de audiéncia virtual

Levar a campanha de rua para os meios digitais

Levantar Audiéncia (Quando a postagem marca diversos individuos)

facebook.
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ldentificacdo Seletiva: Desenvolver uma Relacao dos

*Comunicacéo de Nicho

*Multiplas Identidades de comunicacao
«Comunicacao em duas vias

Sutileza na comunicacao

*Postagens que agreguem informacao
positiva e usuarios

*Nao realizar criticas ou acusacoes e evitar
temas polémicos

*TV para milhdes a Internet para multiplas
Identidades, quase individualizada

«Quem Sao seus amigos , quem e Seu grupo
de dialogo e como ampliar sua interacao
*Grupos de Interesses Coletivos e

Gostos Comuns

ldentificar o Usuario pode permitir a
construcao de um dialogo.
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Introducdo de Campanhas Reais no Ambiente Virtual
«Campanhas para mobilizar pessoas

© 2002 Ematisncand

pisdo Meio Ambiente

4.2 feira, 21h

INCLUSIVA
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Utilizacao de métricas

*Na internet tudo pode ser medido em tempo real

® Klout e Twitter R.M.pdf - Adobe Reader

EEX

Arquivo Editar Visualizar Documento Ferramentas Janela Ajuda

EErDEay - Pl

= =
& K| Regina Maura
~ * Zetone
GE-n
Mécica. cinecclogista, gestora em saude publica

Influenced by 7 others

e R

Score Analysis

Regina Maura Zetone has built a very large and engaged network through high quality, trustworthy

content

P— —
:'.' Inieiar | @ Microsoft PowerPoint ... r /> Hotmail - thulio@msn.... [ & rmz g Klout e Twitter R.M.p...

&

Influential topics

Did Regina influence you about something?
Add that topic for Regina, or check out some

Fealured Topics for ideas!
| ADDATOPIC

Klout Score:

76.63

3 Tweet

The Kiout Score
measures influence on a
scale of 1to 100. Leamn @

[2oimadyveiiis v 2
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*Fim dos comicios

Inicio da Era dos Envolvicios

*Treinamento da Chapa — Rodas de Vereadores
*Criar um espaco coletivo e Colaborativo — Trocas.
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Criatividade

*Banner de Gente

*Twitaco

«Cantar musicas para enviar
*Plano de Governo Colaborativo
«Casas de Marina
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#1. Interaja Com os Eleitores

#2 . Nunca, Jamais, Engane o Internauta

# 3.Participe da Campanha On-Line
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#4. Mobilize Pessoas

#6. Monitore

#5. Pesquise
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#7. Evite Conflitos

#9. Midias Sociais

#8. Publique Contetdo
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“ Um poder que se serve, em vez de servir, ¢ um

poder que ndo serve’”

Mario Sérgio Cortella
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Mauricio Brusadin

Diretor Executivo da empresa “Envolvimento
Posicionamento Digital”. Economista (Unesp), Mestre em
Engenharia Urbana (UFScar), Especialista em Redes Sociais
(e-commerce School) e Especialista em Estratégias Politicas
de Comunicacdo Digital e Formulacdo de Conteudo para
Redes Sociais. Foi Presidente Estadual do Partido Verde do
Estado de S&o Paulo, vereador (Jaboticabal) e estrategista de
diversas Campanhas regionais e nacionais, destacadamente a
de Marina Silva, a Presidéncia da Republica, Fabio
Feldmann, ao Governo do Estado de S&o Paulo, Ricardo
Young, ao Senado por Sdo Paulo e inimeros Deputados
Federais e Estaduais. Atualmente Coordena 0 projeto

“Campanhas digitais” em diversos municipios.
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madriciobrusadin@uol.com.br
9631-0276
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